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트렌드 리포트

한정훈(JTBC 보도국 미디어전문기자)

블록체인이 적용돼 새로운 디지털 자산이 된 대체불가능한토큰(NFT)은 엔터테인

먼트 산업과 만나면서 새로워지고 있다. 영화, 음악, 게임 등의 콘텐츠 포맷을 통해 

출시된 NFT는 고객들의 새로운 충성도를 만들고 있다. 다소 어려운 기술적 용어인 

NFT는 엔터테인먼트를 만나서 보다 친근해지고 대중화되고 있다. 엔터테인먼트 업

계도 NFT를 통해 또 다른 수익을 만들고 팬과의 교감도 더 긴밀히 하고 있다. 엔터

테인먼트와 NFT는 이제 호흡을 함께 하고 있으며 2022년은 이들이 만드는 새로운 

세상의 시작이 될 것으로 보인다. 

미디어 엔터테인먼트와 

NFT
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1. 들어가며 

올해(2022년) 프랑스 칸에서 2년 만에 대면 행사로 열린 제75회 칸 국제 영화제(Cannes 

Film Festival), 한국에서는 박찬욱 감독이 <헤어질 결심>으로 감독상 수상과 배우 송강호

가 <브로커>로 남우 주연상에 올라 큰 화제가 됐다.

또 다른 화제가 있었는데 사상 처음으로 ‘NFT칸 서밋(NFTCannes Summit)’이 열렸다

는 점이다. NFT칸 서밋은 웹 3.0 혁신가, 크리에이터가 미디어 및 엔터테인먼트 종사자와 

투자자를 만나 최신 블록체인 테크 기술과 대체불가능한토큰(NFT), 메타버스

(Metaverse)의 현실과 미래, 그리고 자신들에게 미칠 영향에 대해 이야기하는 자리였다. 

특히, 디지털 수집품, 재무, 유통 등 엔터테인먼트 분야 NFT활용, 팬과 커뮤니티 형성 도구

로서의 NFT, NFT를 이용한 라이브 이벤트와 각종 체험 등이 전문가들 사이에서 논의됐다. 

이 자리에는 NFT제작 스튜디오 ‘일렉트로마그네틱 프로덕션(Electromagnetic Productions 

(EMP))’, 글로벌 암호화폐 재무 괸리 회사 ‘갤럭시 인터랙티브(Galaxy Interactive)’, 

NFT 거래 애플리케이션 ‘OP3N’, 블록체인 플랫폼 ‘아발란체(Avalanche)’, 개인 투자 플

랫폼 ‘리퍼블릭(Republic)’ 등이 현장에 참여했다. 

블록체인 기술이 적용된 NFT는 디지털 자산이지만 개인의 소유와 거래가 인정된다. 중앙 

집권적 거래 질서가 아닌 분산된 개인 간의 사고 파는 행위에 더 집중한다. 요즘엔 디지털 수

집품이나 예술작품, 영화 장면 등이 NFT로 만들어진다. 메타버스는 초월이라는 메타

(Meta)와 공간이라는 버스(Verse)를 합친 용어로 현실 세계의 생활과 교육, 상거래 등을 

모두 3차원 가상으로 옮겨 놓은 플랫폼을 말한다. 이 둘 다 웹 3.0시대를 설명하는 디지털 

라이프다. 
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칸국제영화제(Cannes International Film Festival)는 대체불가능한토큰(NFT), 3차

원 가상 공간 메타버스(Metaverse) 등 웹3.0 기술이 영화 산업으로 진입하고 있다는 걸 

보여준다. 영화관 개봉을 무시하는 넷플릭스(Netflix)의 작품에 한동안 수상 기회를 주지 

않을 정도로 보수적인 칸국제영화제의 이런 움직임은 엔터테인먼트에 깊숙이 들어온 NFT

의 현실을 보여준다. 

3월 초 텍사스 오스틴에서 열린 세계 최대 혁신 콘텐츠 축제 SXSW(The South by South 

West)도 올해 핵심 주제를 ‘블록체인(Blockchain)’과 ‘NFT’로 잡았다. 올해는 폭스 엔터테

인먼트(Fox Entertainment)의 블록체인랩인 ‘블록체인 크리에이티브 랩스(Blockchain 

Creative Labs, BCL)’가 메인 스폰서로 참여해 다양한 현장 이벤트와 웹 3.0 세미나를 개최

했다. 

SXSW에서 BCL은 유명 가수이자 소설 <Run, Rose, Run>을 집필한 돌리 파튼(Dolly 

Parton)과 손잡고 대체불가능한 토큰(NFT)을 내놨다. 

이들 콘텐츠 축제들이 블록체인, NFT를 주제로 잡았다는 건 의미가 크다. 이 기술이 기업 

간 초기 확산 단계를 넘어 대중화 단계로 접어들고 있다는 이야기이기 때문이다. 또 미디어

와 이 블록체인 기술(NFT)이 서로 땔 수 없는 관계라는 말도 된다. 

엔터테인먼트와 NFT, 그리고 메타버스의 만남이 본격화되고 있다. 영화 산업과 엔터테인

먼트는 웹 3.0 기술을 만나 또 다른 방향으로 진화하고 있다. 할리우드의 미래와 엔터테인

먼트 산업의 미래가 웹 3.0에서 싹트고 있다. NFT를 만난 프리미엄 콘텐츠가 자금 조달 기

회를 만들고 유통되고 팬 커뮤니티와 지적재산권(IP)과 소속감을 만들고 있다. 
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2. NFT와 미디어의 만남 이후 시장 급성장

블록체인 기술이 적용돼 디지털 자산이지만 개인 소유가 인정되는 대체불가능한토큰

(NFT)은 미국 할리우드와 미디어 시장을 흔들고 있다. 2021년 이후 각종 이미지, 노래, 비

디오, 특별 이벤트 등이 NFT로 변신해 새로운 가치를 가지고 매출이 급증하면서 엔터테인

먼트 업계의 관심을 자극했다.

미국 버라이어티(Variety)에 따르면 글로벌 NFT시장은 2021년 185억 달러(23조 

2,360억 원)에 달했다. 2020년은 3,200만 달러에 불과했다는 것과 비교하면 1년 사이 

이 시장이 얼마나 성장했는지 알 수 있다. 2021년과 2020년 연간 성장률은 무려 5만

7,676%다. 2022년 2월 현재 이미 70억 달러의 매출을 기록하고 있다. 올해도 새로운 기

록을 세울 가능성이 크다. 

NFT 판매량� (단위: 달러)그림 1

출처: Variety

19.0M
9.7M
3.3M
32.0M
54.7M

364.3M
386.4M

254.2M
289.4M
323.5M

1.1B
4.5B

3.1B
2.8B

2.7B
2.5B

2.6B
4.4B

2017
2018
2019
2020

2021.01
2021.02
2021.03
2021.04
2021.05
2021.06
2021.07
2021.08
2021.09
2021.10
2021.11
2021.12
2022.01
2022.02



Media Issue & Trend� 2022.5×6_Vol.5056

트렌드 리포트

미국 엔터테인먼트 업계는 NFT를 미래 새로운 수익원으로 인지하고 있다. 버라이어티의 

분석 자료에 따르면 최소 26개 이상의 콘텐츠 스튜디오와 미디어 기업들이 자신들의 드라

마, 영화, 게임 등을 바탕으로 NFT를 만들고 있다. 

<Saw>, <Street Fighter 2>, <The Walking Dead>, <Mickey and Friends> 등과 같은 

시리즈에서 NFT가 만들어지고 각종 음반도 NFT로 시장에 나오고 있다. 전문가들은 현재 

만들어지는 NFT는 미디어 기업들이 가진 IP의 일부분에 불과하다는 지적이다. 향후 10년 

내 훨씬 더 많은 NFT 생태계가 조성될 수도 있다. 

자신이 좋아하는 배우들의 카드 등 디지털 수집품만(Collectibles)이 유일한 NFT 포맷이 

아니다. 요즘엔 발행하는 NFT도 매우 다양해지고 있다. 지난 4월 6일 ESPN은 미식 축구 

선수 톰 브래디(Tom Brady)의 NFT스타트업 ‘오토그래프(Autograph)’와 손잡고 스트

리밍 서비스 ESPN+의 다큐멘터리 <Man in the Arena: Tom Brady>의 일부 장면과 톰 

브래디의 경력이나 업적 모습을 담은 NFT로 만들었다. 오토그래프는 톰 브래디 외 나오미 

오사카(大坂なおみ) 등 스포츠 스타들의 NFT를 전문적으로 발행하고 있다. 

NFT로 발매된 영화 <Saw>그림 2

출처: sawcards.wdny.io
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이 같은 천지개벽은 언론사 등 미디어 기업의 잇단 시장 참여 영향이 가장 컸다. 미디어 기

업들이 자신들의 콘텐츠 IP로 캐릭터 NFT 등을 만들어내면서 보다 대중화된 것이다. 일부 

언론사들은 구매 편의를 위해 암호화폐가 아닌 일반 신용카드로도 NFT를 판매했다. 할리

우드 스튜디오들은 영화 독점 개봉권을 NFT로 만들어 팔기도 했다. 

NFT 대중화에 미디어 기업의 참여가 절대적이라는 사실은 각종 설문 조사에서도 확인된

다. 버라이어티가 지난 2021년 10월 조사한 자료에 따르면, 미국인들이 가장 많이 산 NFT

는 디지털 수집품이 1위였으며 다른 조사에서 TV와 엔터테인먼트 NFT를 최근 12개월 내 

구입했다는 답은 3번째로 많았다. 

NFT 기술은 엔터테인먼트 산업에 매우 매력적으로 다가올 수 있다. 비디오 게임 다운로드 

아이템이나 디지털 커뮤니티 회원 가입, 구매 가능한 노래나 비디오까지 다양하다. 

톰 브래디 NFT그림 3

출처: ESPN 보도자료
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소비자 인사이트 겟위저(GetWizer)가 ‘현재 NFT를 보유하지 않은 사람들’을 대상으로 

NFT 구매 의사를 물은 결과, 60대 이하 응답자 대부분이 소유하고 싶어했다. 그러나 60대 

이상 응답자 75%는 NFT 구매에 전혀 관심이 없었다. NFT포맷의 경우 NFT비디오 게임 

소유권이 원하는 1순위(게임 아이템이나 게임 자체)였다. 2위와 3위는 예술 작품과 음악이

었다. 실제 유비소프트(Ubisoft)와 게임스톱(Gamestop)은 이 개념을 받아들여 NFT로 

게임 아이템을 사고 파는 시스템을 구축했다. 

EA나 닌텐도같이 NFT마켓에 관심이 없는 곳도 있지만 대부분의 게임 회사들은 NFT를 새

로운 수익원으로 고민하고 있다. 액시 인피니티(Axie Infinity)와 메타워(Metawars), 캣

보티카(Catbotica), 보스 캣 로켓 클럽(Boss Cat Rocket Club) 등과 같은 NFT기반 게

임 프로젝트도 늘고 있다. 

3. 글로벌 언론사들도 NFT에 합류

기술에 상당히 보수적인 언론사들도 적극적으로 NFT에 뛰어들고 있다. 뉴욕타임스, CNN, 

타임매거진 등은 모두 NFT를 내놨다. 현재 NFT에 뛰어든 언론사들은 수익보다는 경험을 

우선시하고 있다. 초기 실험을 넘어 생존과 회사 운영에 NFT가 어떤 도움이 될 수 있을 지

를 점검하고 있다. 하지만 지금도 수백 만 달러의 수익을 올리는 언론사도 있다. 

뉴욕타임스(The New York Times)

뉴욕타임스는 회사 차원의 NFT는 발행하지 않지만 프로젝트성으로 기사를 NFT로 발행하고 

이를 분석한 기사를 보도한 바 있다. NFT 경매에 오른 글은 뉴욕타임스 테크놀로지 담당 기자 

케빈 루즈(Kevin Roose)가 쓴 NFT칼럼(Buy This Column on the Blockchain!)이다. 
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루즈 기자는 이 칼럼이 경매에서 56만 달러(약 6억 9,000만 원)로 마감되자 스스로 놀라 ‘누

가 최신형 스포츠카 람보르기니를 살 수 있는 돈을 자신의 글과 사진에 쓰냐’고 놀라움을 표현

한 기사를 게재한 바 있다. 

디지털 아티스트 비플(Beeple)의 NFT작품이 경매를 통해 6,900만 달러를 벌어들였던 것

과 비교하면 루즈의 기사가 벌어들인 금액은 소액일 수 있다. 그러나 하나의 기사가 이런 가

치를 지닐 수 있다는 것이 언론사들에게 주는 의미는 크다. 뉴욕타임스는 당시 (기사) 경매에 

참여한 이들을 인터뷰하면서 “NFT가 역사적인 기록이 될 수 있다. 또 다른 참가자는 독자와 

진지하고 진실한 방식으로 교감하려는 언론사를 지지하기 위해서”라는 답변들을 보도했다. 

최종 경매에서 낙찰된 곳은 두바이 소재 음악 프로덕션 3F뮤직(3F Music)이다. 3F뮤직은 경매 

참가 이유에 대해 “우리의 회사를 홍보하고 아티스트와 예술 시장을 지지하기 위해서”라고 답했

다. 뉴욕타임스는 당시 NFT발매 수익금을 회사 구호 기금(Neediest Cases Fund)에 기부했다. 

뉴욕타임스 NFT그림 4

출처: New York Times 홈페이지
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USA투데이

USA투데이는 지난 2021년 6월 단 한 부의 카피를 가진 NFT를 내놨다. 우주비행사 앨런 

셰퍼드(Alan Shepard)가 달에 배달한 첫 번째 신문(1st Newspaper Delivered to the 

Moon)의 발행 50주년을 기념해서다. 이 NFT는 8,165달러를 벌어들였다. 

아폴로14호를 탄 쉐퍼드는 1971년 USA투데이(플로리다 투데이) 한 부를 달에 가지고 간 

바 있다. 이 NFT에는 USA투데이 시각 저널리스트 팻 섀너핸(Pat Shannahan)이 수백장

의 사진, 그래픽, 삽화, 신문1면 등을 이용해 만든 10만 5,147개의 디지털 모자이크도 담

겨있다. NFT경매 수익금은 공군 우주 미사일 박물관 재단(Air Force Space and Missile 

Museum Foundation)과 가넷 재단(The Gannett Foundation)에 기부됐다. 

USA투데이 NFT그림 5

출처: USA Today
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AP(The Associated Press)

AP는 미국 언론사 중 NFT에 가장 빨리 진출한 곳 중 하나다. 지난 2021년 5월 AP는 첫 번

째 NFT를 발행했다. 회사 창립 175주년을 기념하는 NFT다. 당시 AP는 인상적인 장면을 

담은 사진 10장을 경매했다. 여기에는 1945년 일본 이오지마에서 미국 국기를 게양하는 

미군 사진 등 역사적 의미를 가진 유명 사진도 포함됐다. AP는 NFT 발매를 위해 NFT 디지

털 아티스트뿐만 아니라 블록체인 지식 회사 에브리페디아(Everypedia), NFT 마켓 플레

이스 오픈시(Opensea) 등과 함께 작업했다. 

AP에 따르면 이오지마 NFT에는 바이올리니스트 닉 케너리(Nick Kennerly)가 작곡한 오

리지널 노래가 담겨 있으며 원본 사진 작가인 조 로센탈(Joe Rosenthal)이 찍은 희귀본 사

진들이 포함됐다. 또 AP자료 제작소가 보유한 로센탈의 네거티브 초판 사진의 디지털 버전

과 이오지마 영화와 오디오가 포함됐었다. 

이 역사적 NFT의 성공 이후 AP는 보다 과감하게 블록체인 시장에 뛰어들었다. 지난 2022

년 1월 AP는 자체 NFT마켓 플레이스 ‘커뮤니티 마켓(Community Market)’을 런칭했

다. 전현직 AP기자, 작가들이 작업한 작품으로 디지털 묘사가 극대화된 사진들이다. AP는 

“이들 NFT에는 그들이 사진을 찍을 때의 촬영 시간, 장소, 장비, 기기 설정 등의 메타 데이

터도 포함됐다”고 공개했다. 

AP통신은 2020년 11월 2020년 미국 대선 경선 콜을 블록체인에 게재해 화제가 됐다. 또한 

이 데이터를 사용하여 NFT를 공개했는데, 오픈시에 상장된 NFT는 18만 5,000달러(약 

100이더리움)에 판매됐다. AP의 블록체인 마켓에 대해 경제 미디어 인사이더(Insider)는 

“그러나 이 마켓 플레이스가 얼마나 지속 가능한 지는 알 수 없다”며 이에 대해 AP는 “NFT 

마켓 플레이스가 현재로선 우리가 검토 중인 파일럿 프로그램 중 하나라고 답했다”고 보도

한 바 있다. 
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4. 엔터테인먼트 기업, NFT 메타버스가 목표

아날로그 시절에 소비자는 자신이 구입한 미디어를 소유했다. 이후 디지털 시대에 들어서

면서 콘텐츠를 이용할 수 있지만, 양도할 수 없는 대여(Licences)라는 개념이 도입됐다. 전

자거래장터(EST) 애플 아이튠즈 등에서 소비자는 콘텐츠 디지털 이용권리(라이선스)만

을 살 수 있다. 그러나 NFT의 장점은 ‘아날로그의 경험’과 ‘디지털의 편리함’을 모두 겸비

했다는 것이다. 디지털이지만, 소유할 수 있고 양도할 수도 있다. 

엔터테인먼트 기업은 NFT를 통해 두 가지 추가 이득을 얻을 수 있다. 첫 째는 중계 플랫폼

에 제공하던 수수료를 지급하지 않아도 된다. 지금 디지털 플랫폼 상거래에서는 소비자들

이 TV드라마 또는 영화 콘텐츠 라이선스를 구입하면 엔터테인먼트 기업은 마켓에 일정 수

준 판매 수수료를 지급해야 한다. 콘텐츠 크리에이터들에 지급되는 비율은 70% 내외다. 그

러나 엔터테인먼트 회사들이 자체 NFT 마켓플레이스를 구축하면서, 판매 수익의 100%를 

가져가고 있다. 이를 통해 엔터테인먼트 기업들이 가격을 낮추면 소비자들도 이득이다. 

또 NFT는 스마트 계약(smart contract)이라는 저작권 시스템을 채택한다. 스마트 계약 내에

선 NFT라 매매가 일어날 경우 거래금의 일부를 원작자가 수수료로 받는다. 이는 크리에이터에

게 지속적인 수익의 생태계를 만들어 줄 수 있다. 미디어 기업에게는 상당히 매력적인 조건이 된

다. 많은 독립 작가들은 시간이 지남에 따라 증가하는 작품의 가치를 통해 항상 이익을 얻을 수 

있다. 영화 NFT를 10달러 사서 이를 5달러에 다시 판매하면 5달러의 가치는 보전할 수 없다. 

그러나 영화 NFT를 만든 원작 스튜디오는 이 거래의 10% 정도를 수수료로 받을 수 있다. 

NFT가격은 등락을 거듭한다. 판매자가 모든 비용을 회수하지 못할 수도 있다는 이야기다. 

이에 비디오게임 유통사 유비소프트(Ubisoft)는 자신들의 NFT마켓(쿼츠 마켓)에서 재판

매 수익을 징수하지 않는다. 이 경우 아티스트들은 그들의 작품으로부터 계속해 이익을 얻

는 것도 가능하다. 긍정의 생태계도 만들어질 수 있는 것이다. 
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그렇지만, 엔터테인먼트 기업들의 목표는 단순한 NFT 판매가 아니다. 인기 캐릭터를 중심

으로 한 NFT를 이용자들에게 판매한 뒤 이 캐릭터도 스튜디오들이 구축하는 메타버스에서 

커뮤니케이션할 수 있도록 공간을 구축하는 것이 이들의 궁극적인 전략이다. 이 공간을 통

해 스튜디오나 영화 팬들은 서로 소통하며 자신들만의 충성 커뮤니티를 만들어낼 수 있다. 

자발적인 팬덤이 생기는 것이다.

2021년 11월 워너브러더스(Warner Bros., 현재 워너브러스디스커버리(WBD))는 영화 

<The Matrix>와 연관된 아바타를 그린 대체불가능토큰(NFT) 10만 개를 판매했다. 네번째 

<The Matrix> 영화 시리즈 <The Matrix Resurrections>의 개봉에 맞춰 내놓은 것이다.

대부분 NFT는 영화 캐릭터와 내용을 담은 디지털 수집품(digital-collectible NFTs)이

다. 워너브러더스에 따르면 10만 장의 <The Matrix> 아바타 NFT는 니프티의 NFT소셜 

거래 플랫폼(Nifty’s social NFT platform)에서 각 50달러에 판매되었다. 

<The Matrix>의 세계관과 캐릭터는 NFT를 중심으로 한 메타버스를 만들기 적합하다. 모

든 <The Matrix> NFT 아바타는 에픽게임스의 메타버스 크리에이터 제작 툴인 ‘메타휴먼 

크리에이터(MetaHuman Creator)’로 만들어졌다. 향후 에픽게임즈 파티로얄(Party 

Royale) 등 메타버스 플랫폼에서도 개인들의 캐릭터로 사용할 수 있을 전망이다. 

크립토펑크와 함께 미빗(Meebit) 등을 만든 라바 랩스(Larva Labs)는 영화, TV, 게임 제

작을 위해 연예 기획사 UTA(United Talent Agency)와 협력 계약을 맺기도 했다. 크립토

펑크를 지적재산권(IP)으로 만들어 다양한 엔터테인먼트 영역에 적용하는 것이다. 또 다른 

연예 기획사 CAA는 지난 2021년 10월 유명 NFT컬렉터 ‘0xb1’과 계약을 맺었다. 컬렉터

가 가진 NFT의 라이선스 및 기업 제휴를 통해 이를 수익화하는 데 도움을 주는 데 이들 캐

릭터들도 향후 만들어질 엔터테인먼트 메타버스에서 이용이 가능할 전망이다. 
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니프티 CEO 제프 마시리오(Jeff Marsilio)는 할리우드 리포터(Hollywood Reporter)

와 인터뷰에서 “엔터테인먼트 기업들은 NFT에서 디지털 아티스트들과 목적이 다르다”며 

“엔터테인먼트 기업들에게는 수백 달러의 돈보다 수백만 명의 팬들이 더 가치 있다”고 언급

했다. NFT를 통해 콘텐츠 메타버스를 만들고 이곳에서 팬들과 크리에이터의 만남을 유도

하겠다는 전략이다. 참여는 활동을 유도하고 매출을 발생시킨다. 

NFT는 크리에이터 이코노미(Creator Economy) 관점에서도 큰 의미가 있다. 팬과 크리

에이터 사이 새로운 연대감을 심어주고 몰입감이라는 또 다른 길을 열어줄 수 있다. 크리에

이터, 공연 예술가, 콘텐츠 마케터, 팬들 모두에게 의미 있는 수익과 가능성을 안겨준다고 

분석했다. 

버라이어티는 최근 기사에서 “영화나 밴드의 팬의 경우 NFT는 그들의 팬덤을 표시하기 위

한 디지털 상징일 수도 있다”고 분석한 바 있다. 같은 취미나 기호를 공유하는 다른 사람들

과 디지털 공간에서 교감을 표시하는데 NFT가 매우 효과적인 수단이 될 수 있다는 이야기

다. 이들은 디지털 상품을 수집하고 거래하는 커뮤니티를 통해 서로와 교감할 수 있다. 동시

에 기업들도 이런 디지털 자산을 통해 청중과 소통이 가능하다. 

연령에 따른 NFT 인지도그림 6

* 2021년 7월 조사: 15~29세(n=285), 30~44세(n=391), 45~59세(n=341), 60세 이상(n=467)� 출처: Variety

15~29세

30~44세

45~59세

60세 이상

52%

46%

30%

19%
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5. 연예 기획사도 참전, UTA

NFT가 미국 할리우드에 얼마나 확산되어 있는 지를 보는 방법은 의외로 간단하다. 글로벌 

연예 기획사 1위 UTA 클라이언트 리스트에서 확인하면 된다. 

엔터테인먼트 기획사 UTA는 미국 LA 베버리힐즈에 본사를 두고 있다. UTA는 지난 1991

년 설립돼 글로벌 엔터테인먼트 업계 아티스트와 프로페셔널, 크리에이터 등의 매니지먼트 

업무를 맡고 있다. UTA는 영화, TV, 음악, 스포츠, 디지털, 책, 비디오게임, 기업 및 라이선

싱, 예술, 뉴스, 방송, 마케팅 등의 분야에 집중하고 있다. 2021년 현재, UTA는 300여 명

의 에이전트와 1,400명의 직원을 두고 있다. 

UTA는 최근 좀비 초상화 NFT 수집품(zombie portraits)을 만들어온 아티스트 데드펠라

즈(Deadfellaz)와 협업 계약을 맺었다. 데드펠라즈는 배우 리즈 위더스푼(Reese 

Witherspoon), 가수 라이오넬 리치(Lionel Richie), DJ 스티브 아오키(Steve Aoki) 등 

영화 배우 및 크리에이터와 협업해 개인화된 좀비 캐릭터를 만들어 NFT수집품으로 만들

어왔다. 현재 유통시키고 있는 NFT만 1만 개가 넘는다. 또 UTA는 NFT프로젝트 크립토

펑크(CryptoPunks)로 유명한 라바랩스(Larva)와도 클라이언트 계약을 했다. 아울러 

암호 화폐 거래소 코인베이스(Coinbase)는 UTA의 NFT포토폴리오를 유통하고 있다. 

UTA는 NFT가 기존 예술 시장의 질서를 흔들고 새로운 시장을 만들어 낼 것으로 판단하고 

있다. 특히, 콘텐츠를 가진 크리에이터들과 이를 오디언스에 전달하는 기술과의 교차점에서 

많은 거래가 발생할 것이라는 믿음이 있다. 로레알(L’Oréal)과 디지털 아티스트를 연결해 

NFT 립스틱을 만들어낸 창의성도 여기서 나왔다. UTA 웹 3.0 담당 대표(head of Web3.0) 

레슬리 실버맨(Lesley Silverman)은 미국 언론과의 인터뷰에서 “우리의 직감은 NFT가 예

술 시장의 기존 질서를 파괴할 것이라는 것이었다”며 “우리는 미디어 시장에 상당한 혁신이 

있을 것이며 이는 NFT와 웹3.0에서 유래될 것이라는 사실을 빠르게 깨달았다”고 설명했다. 
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이런 생각은 UTA를 NFT에 더 깊숙이 뛰어들게 했다. 2021년, UTA는 전략 자문 회사인 미

디어링크(Medialink)를 인수해 NFT 업무를 시작하였으며 특수 목적 인수회사(SPAC)도 

만들었다. 미국 대형 메이저 엔터테인먼트 기획사 중 가장 먼저 웹 3.0관련 서비스를 내놨

다. 이후 실버맨을 디지털 자산(digital assets)을 담당하는 첫 번째 에이전트로 임명했다. 

할리우드에서는 최초다. 

UTA는 초기 현재 클라이언트들이 웹 3.0관련 자산과 NFT프로젝트를 런칭하는 사업에 집

중했다. 오스카 작곡상을 받은 한스 짐머(Hans Zimmer)와 NFT아티스트 ‘ThankYouX’

의 협업도 주도했다. 동시에 Z세대 크리에이터와 창업주, 인플루언서 등과 협업해 새로운 

NFT 프로젝트를 만들기 시작했다. 특히, 웹 3.0 시대에 정확한 가이드가 필요한 이들을 돕

는 프로젝트를 시작했다. 데드펠라즈와 같은 디지털 클라이언트가 기업이나 브랜드와 협업

해 상품을 만들고 라이브 현장 이벤트를 진행할 수 있도록 도왔다. 에이전트들이 배우들과 뮤

지션, 다른 연예인들이 경력을 쌓는데 도움을 줬던 기존과 같은 방식이었다. 

UTA는 2021년 이후 30여 개의 NTF 프로젝트와 관련 파트너십을 진행했다. 실버맨 대표

는 여성 프로젝트나 유색 인종 크리에이터 등 소수자를 위한 NFT프로젝트를 런칭하는 다

양성도 높이고 있다고 설명했다. UTA의 또 다른 강점은 신속성이다. 다양한 아티스트와 거

래하고 NFT트렌드를 파악한 뒤 상품도 빠르게 내놨다. UTA는 지난 4월 데드펠라즈 NFT

구매자들이 맞춤형 NFT제품(길슨 스키나 스노보드(Gilson skis or snowboards))을 만

들 수 있도록 하는 계약도 체결했다.

실버맨 대표는 미국 언론 인터뷰에서 “우리의 역할은 고객들의 손이 닿지 않는 곳에 있는 정

보들과 제품들을 이들과 이어주는 것”이라고 언급했다. 또 UTA는 현재 웹 3.0을 담당할 에

이전트들도 지속적으로 충원하고 있다. UTA이후 WME 등 다른 경쟁 엔터테인먼트 기획사

들도 디지털 자산에 들어와 시장은 더 커지고 있다.  
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6. 미디어 NFT가 해결해야 할 지점

그러나 미디어 NFT는 아직 초기 상태다. 새로운 디지털 상품으로 자리 잡기 위해선 더 많은 

노력이 필요하다. 특히, NFT는 아직 젊은 층이나 기술에 밝은 그룹에서 주로 소비되고 있

다. NFT, 블록체인, 분산화 등의 용어가 지나치게 어렵기 때문이다. 버라이어티 최근 분석

에 따르면 15~29세 젊은 층들은 NFT에 아주 큰 관심을 가지고 있는 것으로 조사됐다. 전

체의 절반 이상(52%)이 관심을 표시했다. 

이 관심은 나이가 들수록 줄어들었다. 세대별 선호도 차이는 NFT가 대중화를 위해 해결해

야 할 문제다. NFT가 대중화 장벽을 넘는 데는 ‘엔터테인먼트’가 도움을 줄 수 있다. 특히, 

유명 연예인이나 운동 선수의 사진이 담긴 디지털 카드, 007영화, <The Matrix> 등 전국민

의 인지도가 높은 콘텐츠 관련 NFT는 다양한 세대에서 접근성을 높여줄 것으로 예측된다. 

데드펠라즈의 NFT그림 7

출처: Deadfellaz 
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NFT가 보다 대중화되려면 결제 수단의 다양화도 매우 중요하다. 버라이어티 설문에서 

NFT를 가지고 있지 않은 30~44세 세대 10명 중 4명이 암호화폐만을 결제 수단으로 받는 

것은 그리 중요하지 않다고 응답했다. 암호화폐만이 NFT의 유일한 거래 수단이 되어야 한

다는 응답자 중 대부분은 현재 NFT를 보유하고 있는 이들이었다. 현재 NFT를 소유하고 있

지 않은 이들 중 상당수는 일반 전자 화폐나 현금, 신용카드 등으로도 NFT를 거래할 수 있

도록 해야 한다고 응답했다.

2022년 더 많은 NFT가 엔터테인먼트 기업에 확산될 것으로 보인다. NFT, 암호화폐 등 웹 

3.0시장이 더 단단한 안정성을 갖추고 규제 기관과의 마찰을 줄일 수 있다면 보다 많은 고

객들이 디지털 자산을 찾을 수 있다. 고객들이 디지털 세계에서 그들만의 커뮤니티를 만들 

수 있다면 웹 3.0시장은 일회성 단발 시장이 아닐 수 있다.

NFT에 대한 관심표 1

* 2021년 7월 조사: 15~29세(n=285), 30~44세(n=391), 45~59세(n=341), 60세 이상(n=467)� 출처: Variety

소유하고 싶은 NFT 유형이 있다면 무엇입니까?

15~29세 30~44세 45~59세 60세 이상

NFT에 관심 없음 48% 54% 70% 88%

내가 좋아하는 뮤지션의 특별한 순간들 24% 21% 11% 7%

내가 좋아하는 스포츠의 독특한 순간들 15% 19% 11% 3%

내가 참석한 콘서트의 디지털 기념품 16% 15% 8% 5%

내가 좋아하는 스포츠 스타의 특별한 순간들 15% 14% 9% 3%

내가 좋아하는 연예인의 트윗 14% 10% 7% 3%

내가 좋아하는 작품의 디지털 버전 10% 13% 6% 2%

내가 참석한 이벤트 티켓의 디지털 버전 13% 9% 6% 2%

내가 참석한 스포츠 이벤트의 디지털 기념품 10% 11% 6% 2%
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NFT가 세상을 바꿀 것으로 보고 있는 시각도 많다. 버라이어티 조사에서도 NFT가 예술 시

장을 바꿀 것이라는 응답이 최고 세대별로 81~90%(NFT소유)였다. 디지털 아티스트들

은 물론이고 기존 크리에이터들에게도 새로운 시장을 만들어줄 수 있다는 이야기다.

NFT의 미래는 경험에 달렸다. 한번 써봐야 NFT의 호감도가 높아질 수 있다는 이야기다. 

실제 NFT를 보유하고 있는 소비자들이 아닌 이들보다 더 긍정적으로 봤다. NFT가 미래 관

점에서 나쁜 투자인지에 대한 설문에서도 NFT 보유 유무에 따라 보는 시각이 달랐다. 60세 

이상 세대 중 NFT를 소유하고 있는 이들은 20%만이 NFT투자를 부정적으로 생각했지만 

같은 세대라도 NFT를 가지고 있지 않는 이들은 10명 중 6명(59%)이 NFT의 미래를 암울

하게 생각했다. 

칸국제영화제 및 다양한 미디어 기업들의 참전에서 보듯 NFT는 지금의 현상임은 분명하

다. 엔터테인먼트, 미디어, 방송사들의 NFT, 웹 3.0, 메타버스 등의 투자는 과열일 수 있지

만 확실한 팩트(사실)는 있다. ‘디지털 자산과 디지털에서의 교감, 커뮤니티’는 지금 (수익 

관점에서) 기업들에게 주어진 숙제라는 점이다. 몰입에서 구독도 발생하고 충성도 있는 팬

들에게서 광고 매출도 발생할 수 있다. 

NFT 엔터터테인먼트 시장을 바꿀 것인가그림 8

출처: Variety

* �2022년 1월 조사 결과, 가지고 있는 사람: 15~29세(n=96), 30~44세(n=107), 45~59세(n=39, 기본 50 이하), 60세 이상
(n=15, 기본 25 이하), 가지고 있지 않은 사람: 15~29세(n=160), 30~44세(n=153), 45~59세(n=142), 60세 이상(n=145)

15~29세

30~44세

45~59세

60세 이상

81% 48%

NFT를 가지고 있다 NFT는 알고 있으나 가지고 있지 않다

89% 61%

90% 37%

35%87%
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주요 미디어 기업&스포츠 리그 출시 NFT표 2

회사 이름 NFT 종류

A+E네트웍스

(A+E Networks )
NFT 및 메타버스에 사용할 A&E 및 History 채널 로고의 출원 상표.

AMC 네트웍스

(AMC Networks)

Orange Comet과 협력, 2022년 2월 20일 중간 시즌 첫 개봉에 맞춰 

“The Walking Dead” NFT를 출시.

AMC극장

(AMC Theaters)

주주들에게 “I Own AMC” NFT를 배포. 소니 픽처스, 워너미디어와 제휴해 

‘스파이더맨: 노 웨이 홈’과 ‘배트맨’ NFT를 예약 판매.

캡콤(Capcom)
시리즈 1(2021년 2월) 및 시리즈 2(2021년 7월) 출시에 맞춰 

2022년 1월 왁스와 제휴 “스트리트 파이터(Street Fighter)” 클래식 카드 출시.

시네마크

(Cinemark)
MGM 및 VeVe와 제휴, 2021년 10월 “No Time to Die”의 7개 NFT 개봉권 판매.

디스커버리

(Discovery)

클로니컬(Chronicle)과 협력, 2022년 2월 퍼피볼(Puppy Bowl) NFT 컬렉션 출시. 

현재는 워너미디어와 합병.

디즈니

(Disney)

2022년 초 NFT 전략 관련 담당 지원 영입. 

2022년 1월 “미키 앤 프렌즈(Mickey and Friends) NFT 컬렉션”을 발매. 

마블은 NFT만화 베베(VeVe)를 통해 스파이더맨(Spider-Man)과 

캡틴 아메리카(Captain America)의 NFT 동상 발매.

폭스(Fox)
NFT 스튜디오 블록체인 크리에이티브 랩에 1억 달러를 투자. 

NFT는 WWE와 거래 NFT 컬렉션을 런칭.

게임스탑

(Gamestop)

NFT 게임 마켓플레이스 런칭 위해 임포터블X와 제휴. 게임 개발자가 게임스톱 마켓시장에서 

자신들의 SW를 판매할 수 있는 NFT를 만들기 위한 1억 달러 펀드 계획 발표.

라이언스게이트

(Lionsgate)

 ‘쏘우(Saw)’, ‘존 윅(John Wick)’, ‘매드맨(Mad Men)’, ‘헝거게임(The Hunger Games)’ 등 

IP 기반 NFT 컬렉션을 판매하기 위해 오토그래프(Autograph)와 협업.

라이브 네이션 

엔터테인먼트

(Live Nation 

Entertainment)

특정 이벤트에 참가하는 관객들의 좌석을 명기한 ‘라이브 스텁 컬렉션(Live Stubs)’ NFT 티켓 발매. 

라이브 네이션 페스티벌, 자회사인 티켓 판매 회사 티켓마스터(Ticketmaster)와 협업해 

자체 NFT와 마켓플레이스 런칭. 미국 미식 축구리그(NFL)과 제휴해 게임 참가자들을 위한 

버추얼 좌석 ‘라이브 스텁(Live Stubs)’발매 후 거래. 

MGM 영화 ‘제임스 본드(James Bond)’ 테마 시리즈 NFT를 위해 베베(VeVe)와 제휴.

MLB

캔디 디지털(Candy Digital)과 제휴해, 한정판 기념품에서 대량 아이템까지 다양한 NFT 출시. 

톱스(Topps)를 통해 NFT 트레이딩 카드를 판매. 루시드 사이트(Lucid Sight)를 통해 

2018년부터 2020년 버전 MLB 챔피언스 NFT 게임 발매.

NBA

NBA 비디오 하일라이트, NBA Top Shop(Dapper Labs)을 통해 판매. 

NFT 트레이딩 카드는 파니니를 통해 판매. 

농구팀 필라델피아 세븐티식서스(Philadelphia 76ers) Crypto.com과 제휴, 

13개의 레거시 NFT 컬렉션 판매. NBA는 2022년 올스타 경기를 바탕으로 한 

NBA 올스타 코트 컬렉션(NBA All-Star Court collection) 출시.
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출처: 각 업체 자료

NFL

NFT 트레이딩 카드 파니니(Panini)를 통해 판매. 

NFL 올스타 데이(Dapper Labs)의 NFL 하이라이트 비디오 판매. 

실제 게임 참관자를 위한 무료 NFT 티켓 . live-nfts.com을 통해 판매되는 기념 NFT 티켓.

파라마운트 글로벌

(Paramount 

Global)

리커(Recur)와 제휴, 파라마운트 글로벌(Paramount Global) 포트폴리오 전반에 걸쳐 

TV 프로그램 및 영화의 IP를 기반으로 디지털 소장품(collectibles) 개발.

소니(Sony)

소니뮤직, NFT 마켓플레이스 메이커스플레이스(MakersPlace)에 투자하고 소속 아티스트를 기반으로 

한 NFT 소장품 발매 계획 발표. 소니 픽처스 AMC, 왁스(WAX)와 협업, 영화 ‘스파이더맨: 노 웨이 홈’을 

예매한 AMC회원(AMC Stubs) 선착순 8만 6,000명에게 108개의 단독 테마 NFT 제공.

스퀘어 에닉스

(Square Enix)

더블 점프 도쿄(double jump tokyo)와 제휴해 

million Arthur 프랜차이즈를 기반으로 한 단독 NFT 출시.

유비소프트

(Ubisoft)
게임 내 아이템을 거래할 수 있는 NFT 마켓플레이스 유비소프트 쿼츠(Quartz )를 2021년 12월 출시.

유니버설 뮤직 그룹

(Universal Music 

Group)

지니스(Genies)와 제휴, 소속 스타에 기반한 NFT 아바타와 디지털 웨어러블을 개발. 

쿠리오(Curio)와 협력하여 레코드 레이블과 아티스트를 기반으로 한 디지털 예술품 및 기타 수집품을 

제작. ‘Bored Ape Yacht Club’ 캐릭터로 구성된 NFT 음악 그룹 킹십(KINGSHIP)을 결성.

워너뮤직그룹

(Warner Music 

Group)

OneOf와 제휴, 소속 스타를 기반으로 한정판 NFT 제작. Dapper Labs의 초기 투자자. 

지니스(Genies)와 제휴해 소속 스타 NFT 아바타와 디지털 웨어러블을 개발. 

블록파티(Blockpart)와 제휴, 계약 아티스트를 기반으로 수집품 NFT 개발.

워너브러더스

디스커버리

(Warner Bros. 

Discovery)

니프티(Nifty)와 제휴해 ‘스페이스 잼: 어 뉴 레거시(Space Jam: A New Legacy)’와 

‘매트릭스(The Matrix)’ 등의 시사회 NFT를 출시. 

CNN은 기념적인 보도 영상 바탕으로 ‘Vault by CNN’ NFT발간.

회사 이름 NFT 종류
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1.	� <NFT ACTIVITY IN THE ENTERTAINMENT INDUSTRY: WHO’S DOING WHAT> https://variety.com/vip/whats-

behind-entertainments-nft-incursion-1235194640/

2.	� <블록체인 미디어렙  BCL> https://www.bcl.xyz/

3.	� <NFT로 발매된 영화 ‘쇼우’> https://sawcards.wdny.io/

4.	� <NFT ACTIVITY IN THE ENTERTAINMENT INDUSTRY: WHO’S DOING WHAT> https://variety.com/vip/whats-

behind-entertainments-nft-incursion-1235194640/

5.	� <USA투데이> https://nft.usatoday.com/#/

6.	� <AP의 NFT 거래소> https://apmarket.xooa.com/p/community-market, https://www.ap.org/press-releases/ 

2022/ap-to-launch-nft-marketplace-built-by-xooa
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