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일본 SVOD 서비스 시장점유율 분석

2018~2019년 일본 SVOD 서비스별 시장점유율 비교 

1,680억 엔(약 1.9조 원)

2,158억 엔(약 2.5조 원)

시장규모

시사점

미국

일본

영국

독일

중국

브라질

프랑스

$36.5

$7.0

$5.2

$4.4

$4.3

$2.8

▶  미국계 서비스가 일본 SVOD 시장 견인차 역할 

•  2018년 Netflix가 일본 SVOD 시장에서 차지

한 비중은 8.4%였으나, 2019년 이보다 5.4%p 

증가한 13.8%에 달함 

•  그 외 2019년 점유율 두 자릿수를 기록 중인 

DAZN(11.2%)과 Amazon Prime Video 

(10.9%)도 미국발(發) SVOD 서비스 

•  일본의 현지 서비스로는 유일하게 U-NEXT만

이 2018년보다 2019년에 점유율을 확대하였

으나, 그마저도 Netflix와 비교하면 미미한 수준 

•  따라서 현재 일본 SVOD 시장의 성장은 미국계 

서비스들이 견인하고 있다는 분석

▶  다양한 플레이어들의 경쟁으로 콘텐츠의 

중요성 더욱 강조  

•  현재 일본 SVOD 시장에는 다수의 해외 

사업자와 현지 사업자 간 경쟁이 심화하

고 있는 추세 

•  이에 따라 타 서비스 간 차별점을 확보하

기 위해, 독점 제공되는 오리지널 콘텐츠

의 수급이 더욱 강조되고 있다는 분석 

•  시장조사업체 Ampere Analysis는 전 세

계에서 일본이 2019년 오리지널 콘텐츠 제

작에 가장 많은 돈을 투입한 두 번째 국가로 

분석

[                          2019년 국가별 오리지널 콘텐츠 지출                          ]

(단위: 억 달러)

▒ Netflix                                                   ▒ DAZN        ▒ Amazon Prime Video  ▒ U-NEXT                ▒ Hulu                          ▒ dTV                         ▒ dAnimeStore      ▒ Video Pass       ▒ FOD(FOD Premium) 

▒ Abema Video(Premium plan)  ▒ Paravi       ▒ TSUTAYA TV                    ▒ Anime Hodai      ▒ Disney Deluxe     ▒ Video Market     ▒ GeoTV 980          ▒ 기타 

2018

2019 Netflix 13.8% DAZN 11.2% Amazon 10.9% U-NEXT 10.7% Hulu 10.5% 9.7% 4.4%
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+5.4P -0.5P +1.6P +0.2P -0.5P -3.3P -0.8P -0.8P

주: 엔화 환율은  2020년 5월 기준 적용  출처: GEM Partners(2020. 2)

Netflix 8.4% DAZN 11.7% Amazon 9.3% U-NEXT 10.5% Hulu 11.0% 13.0% 5.2% 4.1% 3.3%
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$2.7
출처:Ampere Analysis(2020.5)


